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(3 septembre 2024, Toronto) Numeris, la reference au Canada en matiere de mesure des donnees
d'auditoire, a annonce aujourd’hui que, pour la premiere fois, ses donnees d'auditoire de TV lineaire de
haute qualite seront disponibles sur la plateforme du leader mondial de la publicite, The Trade Desk, et ce,
grace a sa collaboration avec Environics Analytics (EA). Aujourd’hui, a mesure que le paysage mediatique
canadien evolue, diffuseurs, agences et annonceurs doivent plus que jJamais rester a la fine pointe de la

technologie et de l'innovation en matiere de gestion des donnees.

NLogic, la filiale a but lucratif de Numeris, jouera en outre un role cle dans ce partenariat en permettant
aux agences et aux annonceurs d'exploiter sous un nouvel angle les donnees d'auditoire TV, resultant en
un meilleur ciblage des publicites sur les chaines lineaires et en continu. Environics Analytics (EA) tirera
parti de son expertise de pointe en matiere de modelisation de donnees axees sur la confidentialite afin de
fournir plus d amplitude aux donnees d auditoire TV de Numeris et pour fournir les segments a The Trade
Desk.

En eéliminant les cloisonnements entre la télevision linéaire et la diffusion en continu, les annonceurs
pourront cibler des auditoires incrementaux ou dedupliques et réaliser des campagnes mieux ciblees sur
'ensemble de la TV linéaire, de la diffusion en continu et du numerique.

« Les societés de mesure d'auditoire comme la nétre evoluent. Aujourd’hui plus que jamais, nous
soutenons la collaboration en matiere de donneées et travaillons de pres avec les principaux acteurs du
secteur pour renforcer le ciblage en vue de permettre une meilleure planification et des achats plus
intelligents. Personne ne dispose de toutes les données necessaires a une execution parfaite dans
'ensemble de I'écosysteme des médias canadiens. En revanche, plusieurs d’entre nous possedent des
données de grande qualité et, grace a des partenariats de choix comme celui-ci, nous pouvons ameéliorer
progressivement le processus de ciblage et d’activation multiplateforme. Nous sommes ravis de cefte
nouvelle offre qui permettra un acces inedit aux donnees TV de Numeris », déclare Sue Haas, PDG par
interim de Numeris.

De plus, grace a cette intégration, les spécialistes du marketing pourront mieux atteindre les auditoires de
diffusion en continu et gerer la frequence entre les telespectateurs lineaires et les télespectateurs de
diffusion en continu.

« Ce partenariat repose d’abord sur les données de l'auditoire TV pour créer des segments de ciblage et,
au fil du temps, pour intégrer le suivi des publicités commerciales afin que les annonceurs puissent faire
correspondre leurs données internes a qui a vu quelle publicité quand, ou et a quelle fréquence. Le tout,
dans le respect de la vie privée. Les expéeriences d'écoute étant toujours aussi fragmentées, nous devons
étre en mesure d’intégrer des données disparates pour un ciblage multiplateforme global ainsi que
d’optimiser les depenses médiatiques et les résultats », explique Peter Farfaras, VP, Développement des
affaires, NLogic.

Effectivement, cette intégration a The Trade Desk permettra aux marques et aux agences de lancer des
campagnes mediatiques plus efficaces tout en réduisant les pertes — une avancee considérable dans le
paysage du marketing téléevisuel.

« Les données linéaires de Numeris offrent a nos clients une vision panoramique des comportements
d’auditoires, ce qui peut amener un ciblage plus précis et une optimisation de leurs campagnes téléevisées »,
souligne Christos Nikitopoulos, Directeur général, Developpement des affaires, The Trade Desk. « Celtfe
intégration contribue a révolutionner I'activation omnicanale en proposant aux spécialistes canadiens du
marketing des informations et des perspeclives sans precédent. »

Jan Kestle, Présidente, Environics Analytics ajoute ;. « Chez EA, nous croyons fermement que la
collaboration est le meilleur moyen de stimuler I'innovation au Canada. Nous sommes fiers de pouvoir tirer
parti de notre technologie, de nos données et de notre expertise unique pour faire de ce nouveau
developpement une realite. »

Pour plus de renseignements, veuillez communiquer avec :

Karen McDonald Anja Bundze

Gestionnaire, Marketing et communications Directrice, Marketing et communications
Numeris NLogic

karen.mcdonald@numeris.ca abundze@nlogic.ca

(416) 725-3945 (416) 702-2095

A propos de Numeris :

Numeris, chef de file dans le domaine des donnees dauditoires, recueille des donnees et des informations
cles afin de decoder les comportements des consommateurs dans un contexte multiplateforme et
multimedias. Conforme aux lois canadiennes sur la protection des donnees et de la vie privee, Numeris a
recours a des technologies sophistiquees de suivi et de mesure de donnees afin de determiner de
maniere globale la consommation lineaire et numerique. En tant que Joint Industry Committee (JIC :
comite mixte de l'industrie) sans but lucratif, et creee par et pour l'industrie canadienne des medias,
Numeris mene le developpement et la livraison de solutions de donnees d'auditoires transparentes et
standardisees, adaptees aux besoins de l'industrie canadienne des medias et en conformite avec les

normes mondiales. Pour en savoir davantage, consultez le site de Numeris ou suivez-nous sur LinkedIn.

A propos de NLogic :

NLogic est le principal fournisseur canadien de solutions et de perspectives en matiere de publicite
multimedia et de donnees d'auditoire. |l a developpe les premieres API de l'industrie, des plateformes de
negociation media et des systemes d'integration de donnees qui stimulent I'innovation et la croissance a
travers le Canada. NLogic offre une technologie et une expertise de pointe pour aider ses clients a obtenir
facilement des informations sur les donnees TV, radio, numeriques et de diffusion en continu. Pour en

savoir davantage, consultez le site de NLogic ou suivez-nous sur LinkedIn, X (Twitter), ou Facebook.

A propos de The Trade Desk :

The Trade Desk™ est une entreprise technologique qui renforce le pouvoir d'agir des acheteurs de
publicite. Grace a sa plateforme en libre-service basee sur le nuage, les acheteurs de publicite peuvent
creer, gerer et optimiser des campagnes de publicite numerigue sur differents formats et apparells. En
outre, les intégrations avec les principaux partenaires en matiere de donnees, d'inventaire et d'edition
garantissent une portee maximale et des capacites de prise de decision optimales, et les AP| d'entreprise
permettent un developpement personnalise. Base a Ventura, en Californie, The Trade Desk possede des
bureaux en Amerique du Nord, en Europe et dans la region Asie-Pacifiqgue. Pour en savoir davantage,

consultez le site du The Trade Desk ou suivez The Trade Desk sur Facebook, Twitter, LinkedIln et
YouTube.

A propos d’Environics Analytics :

Environics Analytics est 'une des principales entreprises de services de donnees, d'analyse et de
marketing en Amérique du Nord. Elle dessert un large eventail d'institutions des secteurs prive, public et a
but non lucratif. Fondée par Jan Kestle, une vétérane de l'industrie de I'information marketing, elle aide
ses clients a transformer données et analyses en idees, en strategies et en résultats. L'expertise et la
profondeur sectorielle d’'Environics Analytics ne sont surpassees que par son service a la clientele
exceptionnel. Pour en savoir davantage, visitez le site d’Environics Analytics.
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